Anexanr.1
Definirea unor termeni
(preluati din O.G.nr.99/2000 privind comercializarea produselor si seviciilor de piata)

a) consumator - orice persoana fizica sau grup de persoane fizice constituite in asociatii, care cumpara, dobandeste,
utilizeaza ori consuma produse sau servicii in afara activitatii profesionale;

b) comerciant - persoana fizica sau juridica autorizata sa desfasoare activitati de comercializare a produselor si
serviciilor de piata;

€) comert cu ridicata/de gros - activitatea desfasuratd de comerciantii care cumpara produse in cantitati mari in
scopul revanzarii acestora in cantitati mai mici altor comercianti sau utilizatori profesionali si colectivi;

d) comert cu amanuntul/de detail - activitatea desfasuratd de comerciantii care vand produse, de regula, direct
consumatorilor pentru uzul personal al acestora;

e) comert de tip cash and carry/formia de comert cu autoservire pe bazi de legitimatie de acces - activitatea
desfasuratd de comerciantii care vand marfuri prin sistemul de autoservire catre persoane juridice, persoane fizice
autorizate, asociatii familiale autorizate conform legii si persoane fizice inregistrate in baza de date a vanzatorului, in
scopul revanzarii si/sau prelucrarii, precum si al utilizarii acestora ca produse consumabile, pastrand regimul diferentiat
de pret tip engros/en detail;

f) comert ambulant - activitatea de comercializare cu amanuntul realizata prin trecere dintr-un loc in altul, in rulote
mobile, standuri mobile, chioscuri mobile sau in vehicule special amenajate;

g) serviciu de alimentatie publica - activitatea de pregatire, preparare, prezentare si servire a produselor si a
bauturilor pentru consumul acestora 1n unitati specializate sau la domiciliul/locul de munca al consumatorilor;

h) exercitiu comercial - una sau mai multe activititi de comercializare cu ridicata, cu amanuntul, de tip cash and
carry, de alimentatic publica, precum si a serviciilor desfagsurate de un comerciant. Obiectul activitatilor de
comercializare il constituie produsele si serviciile cuprinse in Anexa nr.2 si Anexa nr.3 la regulament;

i) serviciu de piati - orice actiune sau prestatie care face obiectul vanzarii-cumpararii pe piata si care nu are drept
consecintd transferul proprietatii asupra unui bun corporal, efectuatd in scopul satisfacerii unor necesititi ale
consumatorilor;

J) structuri de vianzare - spatiul de desfasurare a unuia sau mai multor exercitii comerciale;

k) suprafati de vanzare - suprafata destinata accesului consumatorilor pentru achizitionarea produsului/serviciului,
expunerii produselor oferite, platii acestora si circulatiei personalului angajat pentru derularea activitatii. Nu constituie
suprafete de vanzare cele destinate depozitarii si pastrarii marfurilor, productiei, birourilor si anexelor;

I) structura de vinzare cu suprafatid mica - structurd de vanzare avand o suprafatd de vanzare de pana la 400 mp
inclusiv;

m) structura de vinzare cu suprafatd medie - structura de vanzare avand o suprafata de vanzare cuprinsa intre 400
- 1.000 mp inclusiv;

n)structura de vanzare cu suprafati mare-structurd de vanzare avand o suprafatd de vanzare mai mare de1.000 mp;

0) centru comercial - structura de vanzare cu suprafatd medie sau mare in care se desfasoara activitati de
comercializare cu amanuntul de produse, servicii de piatd si de alimentatie publica, ce utilizeazd o infrastructura
comuna si utilitdti adecvate. Suprafata de vanzare a unui centru comercial este rezultatd din suma suprafetelor de
vanzare cu amanuntul de produse si servicii de piata si de alimentatie publica cuprinse 1n acesta;

p) comert in zone publice - activitatea de comercializare a produselor si serviciilor, desfasuratd permanent sau
sezonier in piete, pasaje publice, gara, autogari, drumuri publice si strdzi sau orice zona de altd naturd destinata
folosintei publice;

q) parc comercial - perimetru ce grupeazd doua sau mai multe cladiri cu destinatia de structuri de vanzare cu
suprafete medii ori mari, in care se desfasoara activitati de comercializare cu amanuntul de produse, servicii de piata si
de alimentatie publicd, ce utilizeaza o infrastructurd comuna, inclusiv spatii de parcare si circulatie comune, precum si
utilitati adecvate. Suprafata unui parc comercial este rezultata din suma suprafetelor construite a cladirilor cu destinatia
de structuri de vanzare cu suprafete medii sau mari care fac parte din acesta, la care se adauga suprafetele spatiilor de
parcare si circulatie comune, precum si suprafetele celorlalte elemente de infrastructurda comune;

r) supermagazin - structura de vanzare cu suprafata medie sau mare intre 1.000 mp si 2.500 mp, utilizatd pentru
comert specializat ori nespecializat, care comercializeazd marfuri alimentare sgi/sau nealimentare, avand drept
caracteristici autoservirea si plata marfurilor la casele de marcat amplasate la iesire;

s) hipermagazin - structurd de vanzare cu amanuntul, cu suprafata de peste 2.500 mp, utilizatd pentru comert
specializat si/sau nespecializat, care comercializeaza marfuri alimentare si/sau nealimentare, avand drept caracteristici:
prezenta tuturor raioanelor, inclusiv a celor cu vanzatori, case de marcat amplasate la iesirea din fluxul de autoservire,
sector de alimentatie publica reprezentat prin una sau mai multe sdli de consumatie, amplasarea in zonele periferice ale
orasului, in centrele comerciale ori in parcurile comerciale.



